Unterricht

Musikdidaktische Uberlegungen

zur Analyse und Produktion von Videoclips

Winfried Pape/Kai Thomsen

Der Tatbestand ist allseits bekannt; Aktu-
elle Popmusik wird heute von Kindern und
Jugendlichen nicht mehr allein (ber Radio
und CD, sondern auch Uber das Fernse-
hen (Videoclips) rezipiert, wobei eine sol-
che Rezeption nicht nur ausschlieBlich
und zielgerichtet geschieht, sondern eben-
so mit einer weiteren, gleichzeitig erfol-
genden Tatigkeit verbunden sein kann.
Man muB kein groBer Prophet sein, um
vorauszusagen, daf der Trend zum Ho-
ren-Sehen sich angesichts neuer, interak-
tiver Kommunikationsformen (CD-Rom,
Internet, Multimedia etc.) weiter verstar-
ken wird.

Die Reaktion der vertffentlichten Musik-
didaktik auf diese Tatsache ist, wie die
geringe Anzahl an Publikationen zeigt, die
explizit das Thema Videoclips im Musikun-
terricht zum Inhalt haben, als erstaunlich
kérglich zu bezeichnen. Einer der Griinde
daflir mag sein, daB derzeitig fur eine
didaktische Erarbeitung des Themas Vi-
deoclips sowohl die fachwissenschaftli-
che (musikwissenschaftliche) als auch die
relevante medienwissenschaftliche Lite-
ratur nur wenig Hilfen anbietet. In vielen
Féllen ist diese Literatur veraltet, bertick-
sichtigt nicht neuere Entwicklungen der
Videoclip-Produktionen und erweist sich
damit in der Beurteilung jeweils spezifi-
scher Visualisierungsformen von Musik
und Text als kaum adaquat gegenlber
dem Gegenstand Videoclip. Erhebliche
Defizite bestehen auch auf dem - zugege-
ben &uBerst schwierigen, weil methodisch
bislang nur ansatzweise in den Giriff zu
bekommenden — Gebiet der Rezeptions-
analyse, wo es u. a. um Fragen des Stel-
lenwertes bzw. der Prioritat von Héren und
Sehen, der Nutzungsintensitat und des
Nutzungskontextes geht.

Vor das Problem einer unzureichenden
Literaturlage sehen sich auch diejenigen
Musiklehrer gestellt, die gewillt sind, das
Thema Videoclip im Musikunterricht zu
behandeln. Erschwerend kommt hinzu,
daB im Hinblick auf die Visualisierungsthe-
matik sowohl musikbezogene als auch
erweiterte, liber das Fach Musik hinausge-
hende Kenntnisse, die Gesichtspunkie
anderer fachlicher Diszlplinen miteinbe-
Zlehen (z. B, Filmtechniken und -sprache),
melstens Im Verlauf des Studiums nicht
erworben werden konnten,

Dor vorllegende Aufsatz erhebt kelnerlel

Anspruch, alle angedeuteten Defizite auf-
zuarbeiten. Zum facettenreichen Thema
Videoclip sind hier schon aus Platzgrin-
den nur bestimmte Aspekte aufzuzeigen.
Diese Aspekte beschrénken sich auf akiu-
elle fachliche und fachdidaktische Frage-
stellungen, die im Zusammenhang mit der
Analyse und Produktion von Videoclips
bestehen und die fur eine mogliche Unter-
richtsarbeit von Nutzen sein kdnnen.
Eine weitere Einschrankung ist zur Video-
clipanalyse zu machen: eine solche Analy-
se muBte sowohl formale als auch inhaltli-
che und rezeptive Bedingungen erfassen.
Wenn wir im folgenden weitgehend nur
formale Gesichtspunkte diskutieren, ist
das dadurch begrlindet, daB sich auf die-
se Weise am ehesten ein didaktischer
Zugang zu einer Materie erdffnet, die als
sehr diffizil einzuschéatzen ist. Da es aber
nie einen didaktischen Kénigsweg gibt,
bleibt es jedem unbenommen, andere
Maglichkeiten eines didaktischen Ein-
stiegs zu erproben.

Videoclipanalyse

In mehreren bisherigen Ansétzen zur Vi-
deoclipanalyse wurde versucht, Kategori-
en fur die Einteilung von Videoclips zu
formulieren. Zu diesen in der Regel auf die
Erzahlstruktur in Videoclips konzentrierten
Anséatzen zahlen u. a. die Einteilungen von
R. Rauh (1984: Unterscheidung nach den
Kategorien »narrativ« und »seminarrativ«;
»narrativ« bedeutet die Visualisierung ei-
ner Geschichte, »seminarrativ« eine Mi-
schung von Interpretenprésenz durch
Performance und visualisierter, angedeu-
teter Geschichte) und M. Shore (1984
Unterteilung in »lip-synched-performance-
clip«, d. h. Performance eines Interpreten,
und »high-concept-clip«).

H. Springsklee (1987), der den ersten um-

Ubersicht 1

fangreicheren Kategorisierungsversuch
vorlegte, gliederte das Repertoire der ver-
schiedenen Darstellungsformen unter An-
kntpfung an vorherige Einteilungsversu-
che in 4 Hauptkategorien (» Performance«-,
»Semi-narrative«-, »Narrative«- und »Art«-
Clips) und neun Untergruppierungen
(»Performance«-Clips: »Konzertmitschnit-
te, Playback/Praparierte Blhne«; »Semi-
narrative« Clips: »Interpret und Statisten,
Interpret und Filmszenen«; »Narrative «-Clips:
»interpretendarstellung und Story, Durch-
gehende Filmhandlung, Videostory, Ef-
fekt-Clip«).

M. Altrogge et al. (1990,1991) gehen ebenso
wie Springsklee von einer Dualitat der Per-
formance und der narrativen Strukturen
aus, versuchen jedoch nicht eine Gliede-
rung in verschiedene, strikte Klassifikatio-
nen, sondern schlagen ein Modell vor, das
die unterschiedlichen Darstellungsebenen
von Videoclips definiert: (s. Ubersicht 1)
Der Grundtyp eines jeweiligen Clips (ent-
weder Konzept oder Performance) wird
anhand objektiver Strukturmomente (ge-
meint sind die zeitlichen Anteile der Kon-
zept- oder Performance-Ebene in einem
Clip) bestimmt. Bei einer weiterflihrenden
Analyse werden verschiedene Sub-Ebe-
nen sowie die Art der Erzéhlweise be-
nannt. Ein solches offenes Ebenen-Modell
ist als realitatsnaher einzustufen, da es
sich an der gdngigen Praxis von Video-
clipregisseuren orientiert, verschiedene
Darstellungs-Ebenen im Videoclip zu ver-
wenden und sie durch filmsprachliche
(z. B. KamerafUhrung, Farbzusammenstel-
lung), inhaltliche oder andere Mittel mitein-
ander zu verbinden oder kontrastierend
gegenuberzustellen.

Zum gegenwartigen Zeitpunkt erscheint
ein Analysemodell, das verschiedene Ebe-
nen in Videoclips benennt und die M&g-
lichkelt bietet, die mannigfachen Variatio-
nen in der Formung dieser Ebenen zu

1. Performance

=

” 2. Konzept |

1.1. »rgine« Performance 1.2. »Konzept«-Performance 2.1. Konzept mit
Interpreten

A. Live-Performance A. Performance mit Realbezug 2.2. Konzept ohne
B. Buhnen-Performance B. Performance in Kulisse Interpreten
C. Performance ohne Realbezug |C. computeranimierte Performance

2. A. narrativ

2. B. situativ

2. C. illustrativ
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kennzeichen, als das tauglichste. Dabei
sind vornehmlich folgende Punkte zu be-
achten:

- In einer ganzen Reihe von Videoclips
wird mit zwei Ebenen gearbeitet, die dem
Prinzip der klassischen Parallelmontage
folgen, wobei dieses filmische Mittel Re-
gisseuren einen breiten Spielraum fUr Ex-
perimente bietet.

Wird bei der Gestaltung auf zwei Ebenen
nicht mit Parallelmontage gearbeitet, kann
man haufiger beobachten, daB es sich bei
der ersten Ebene um eine Performance-
Ebene handelt und die zweite Ebene illu-
strierende Funktion besitzt.

- Charakteristisch ist fur zahlreiche Video-
clips die Verschachtelung verschiedener
Ebenen, wobei sich die spezifische Video-
clipasthetik durch schnelle Schnittfolgen
ergibt. Allerdings gibt es andererseits
ebenso Videoclips, die nur eine Ebene
aufweisen.

Zu der Verschachtelung der Ebenen ge-
heren auch Uberblendungen oder die Dar-
stellung von Ebenen durch eine gleichzeiti-
ge BildUberlagerung. Der unmittelbare Ver-
gleich mit der Nutzungserscheinung des
Zappens, dem schnellen Senderwechsel
mit Hilfe der Fernbedienung, ist nahelie-
gend. Aus dieser Sicht spiegeln die Video-
clips ein bestehendes Rezeptionsphé-
nomen wider: Das Zappen durch die
Schltsselszenen von Film- und TV-Unter-
haltungsgenres wird zum ktinstlerischen
Gestaltungsmittel stilisiert und systema-
tisch umgesetzt.

Bei der Diskussion tber die Gliedung von
Videoclips in verschiedenartige Ebenen
ist darauf hinzuweisen, daB vorschnelle
Einordnungsversuche den Blick fur ande-
re stilspezifische Eigenheiten von Video-
clips einengen kénnen. Belegen IRt sich
das besonders bei »Rap«-Videoclips.

Ubersicht 2

AuBer der Aussage, daB Rap-Videoclipsin
verschiedensten Eigenarten der Perfor-
mance existieren, fuhrt eine Kategorisie-
rung zu keinem befriedigenden Ergebnis.
Hervorstechende Merkmale beinahe alier
Clips aus dem Bereich »Rap« sind weni-
ger aufgrund formal-dramaturgischer, als
vielmehr filmsprachlicher Kriterien festzu-
stellen: In vielen Féllen wird ein Rapper
aus extremen Perspektiven (oft Untersicht)
in der Halbtotale gefilmt. Hier ist ein ein-
deutiges Beispiel gegeben, wie bestimm-
te Musikstile mit bestimmten filmsprachli-
chen Codes verbunden sind.

Neben filmsprachlichen und auf Imagebil-
dung abzielenden Codes kénnen je nach
musikalischer Stilrichtung auch inhaltliche
Codes festgestellt werden. Videoclips in
den Sparten »Instrumental House« und
»Techno« weisen z. B. generell eine be-
stimmte Art der Computeranimation auf,
wéhrend Clips in den Bereichen »Heavy
Metal« und »Hardrock« oft eine starke
Ausprégung auf der realen Performance-
Ebene haben. Meistenslassen sich solche
inhaltlichen Codes auf die Produktionsbe-
dingungen, die Ubliche Prasentationsform
und den gesellschaftlich-kulturellen Rah-
men bestimmter Popmusikstile zur{ickf(ih-
ren.

Ein wichtiger Faktor bei einer umfassen-
den Videoclipanalyse ist auch die Einbe-
ziehung des musikindustriellen Kontexies.
Zusammenfassend ist zur Problematik der
Analyse von Videoclips zu bemerken, daB
fastalle bisherigen Analyse- und Kategori-
sierungsversuche aufgrund von Verande-
rungen der Videoclipasthetik auf heutige
Videoclipprodukte nicht mehr tibertragen
werden kdnnen.

Eine erste Anndherung an Videoclips soll-
te immer auf mehreren Analyseplateaus
verlaufen. Das betrifft primar die zutreffen-

de Einordnung einer jeweiligen musikali-
schen Stilrichtung, die Untersuchung des
jeweiligen Images eines (oder mehrerer)
Interpreten sowie die Differenzierung der
einzelnen Videoclipebenen, wobei das Struk-
turmodell von Altrogge et al. ausgeweitet
oder der nachfolgende Kriterienkatalog
verwendet werden kann: (s. Ubersicht 2)

Produktion von Videoclips

Videoclips haben fur die unterschiedli-
chen Beteiligten der Musikbranche ver-
schiedene Funktionen. Wéhrend Regis-
seure bei der Konzeption von Videoclips
ihren Ideen meist freien Lauf lassen kon-
nen, stelltder Videoclip fur die Plattenfirma
oder das Management immer ein Marke-
tinginstrument dar, das den Verkauf von
Tontréagern optimieren soll. Dies kann nur
dann geschehen, wenn der Videoclip
auch Uber die Fernsehsender VIVA oder
MTV in einer moglichst hohen Rotation
gesendet wird.

Wie sich die gesamte Vermarktung im Ein-
zelfalle gestaltet und ob ein Videoclip ge-
dreht wird, ist vom einzelnen Titel und von
den jeweiligen Musikern abhéngig. Im
Bereich der aktuellen Popmusik (damit
sind die aktuellen, von der Musikbranche
bezeichneten Stile wie »Dancefloor«, »Tech-
no« und »House« gemeint) existieren sich
wiederholende Schemata, die im folgen-
den aufgezeigt werden sollen.

Einige Marketingwege scheiden durch die
Kurzlebigkeit der Gruppen, Interpreten
oder Projekte in der Regel von vornherein
aus, wie z. B. der Aufbau eines globalen
und sich Uber Jahre entwickelnden Kinst-
lerimages. Entsprechende intertextuelle
Rahmen werden vermehrt kiinstlich und
schnell aufgebaut, wobei der Videoclip
durch seine besondere Asthetik erheblich

filmsprachliche Kriterien Z.
u.

Musik: Musiksttick Aufbau, Sounds, musikalische Analyse, Text
Interpret - Profil
- Auftreten, Présentation, Mode, Tanz
- intertextuelles Erscheinungsbild (Zeitschriften/ Poster/ andere Videoclips/ Interviews etc.)
Musiksti! - auch Szene-Begriffe wie »Dancefioor, »House«, »dungle«, »Progressive House«, » Trance« Usw.
jugendkulturelie Faktoren - Zeichen, Symbole, Werte
Profil des Komponisten/ Texters/ Produzenten etc,
Bild: Makroanalyse -

z. B. Erz&hlstruktur, Inhalt (Plot, Anspielungen etc.)

Klassifizierung des Bildmaterials in Strukturebenen (z. B. durch Modell von Altrogge et al.)

B. Montage, Bildinhalt, Kamerafiihrung, Kameraperspektive, Sequenzen
U. auch Profil des Regisseurs oder anderer an der Realisation Bgteiligter

zusétzliche Funktionen

(z. B. John Landis & Michael Jackson)
inhaltliche Kriterien z. B, Zitate (Vergleich mit Szenen aus Spielfilmen oder anderen Videoclips)
Sonstiges: | | Produktionskriterien Budget, Marketingstrategie,

musikindustrielle Kommunikation

vergleichende Analyse

Musik versus Filmsprache

Rhythmus der Musik versus Filmschnitt

Form der Musik versus Sequenz/ Einstellun Sprof
Text versus Bildinhalt usw gsprotokol

Beziige zu anderen Videoclips
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zu dieser Entwicklung beitragt. Den Inter-
preten kénnen durch die verstarkende,
audiovisuelle Erscheinung in einem fikti-
ven Rahmen innerhalb kurzer Zeit Werte,
Einstellungen und Images zugeschrieben
werden, die der Zielgruppe Raume fur
Projektionen und Identifikationen bieten.
Auf diese Weise begegnet man auch dem
wachsenden Konkurrenzdruck, der sich
aus der Veranderung der Produktionsbe-
dingungen von aktueller Popmusik (Com-
puterisierung und damit verbundene Ein-
sparungen bei Produktionskosten) ergibt.
Bevor eine Plattenfirma groBe Marketing-
etats zur Verfugung stellt, werden seit eini-
gen Jahren bestimmte Musikiitel zuerst
Uber Diskjockeys in Clubs/Discotheken
und/oder (ber Radiostationen getestet.
Hierbei sind DJ- und Funk-Promotion, ver-
bunden mit einer Pressepromotion, tra-
gende Pfeiler einer Promotionstruktur.
Falls sich innerhalb der Promotionphase
abzeichnet, daB der Musiktitel erfolgreich
vom Publikum angenommen wird, werden
i.d.R. weitere Marketingbudgets zur Verfl-
gung gestellt —z. B. auch fur Videoclips.
Der typische Produktionsweg eines Vi-
deoclips besteht aus verschiedenen
Schritten. Zuerst fordert der Artist & Reper-
toire-Manager (A&R) in der Plattenfirma
von einem Regisseur oder verschiedenen
Regisseuren Scripts fur einen Videoclip

an, in denen Drehbuchentwlirfe oder Ide-
en fir eine Konzeption erstellt werden.
Einige Videoclipregisseure haben sich auf
bestimmte Musikstile spezialisiert oder
arbeiten fest mit einem Interpreten oder
einer Plattenfirma zusammen. Nach Ab-
sprache mit allen Beteiligten wird der Vi-
deoclip in Auftrag gegeben. Entschei-
dend fur die Qualitéat des Videoclips ist
neben dem schauspielerischen Kénnen
der Interpreten in erster Linie das zur Ver-
fugung gestellte Budget. Die meisten Vi-
deoclips werden mit einem Budget ge-
dreht, das bei ca. sechzigtausend Mark
liegt. Hohere Budgets stehen dann zur
Verfugung, wenn es sich bei den Interpre-
ten um bereits etablierte Musiker handelt,
die schon gréBere Erfolge hatten.

Der Regisseur der Videoclipproduktions-
firma schreibt ein Drehbuch (Storyboard),
Requisiten werden organisiert, Studio-
oder AuBenschauplétze prépariert. Diese
Phase nennt man Pre-Production. Die
Phase, in der der Videoclip gedreht wird,
dauert in den meisten Failen nur wenige
Stunden bzw. héchstens zwei Tage. In der
Phase der Post-Production wird das mehr-
stindige Filmmaterial in Clip-L&nge ge-
schnitten, geplante Verfremdungen, Text-
einblendungen, Computeranimationen und
sonstige technische Bildeffekie werden
vorgenommen.

Zustandig flir die Plazierung bei VIVA oder
MTV sind in den Plattenfirmen die sog. TV-
Promoter und -Promoterinnen, die mit den
Redaktionen der Fernsehanstalten in in-
tensivem Kontakt stehen. Um einen detail-
lierten Einblick in die Praxis von Videoclip-
Produktionen zu geben, flhrten die Auto-
ren ein Gesprach mit Jochen Hagelskamp
(s.u.)

Allgemeine kommunikationstheoretische und
didaktische Pramissen

Bei den Uberlegungen zur unterrichtli-
chen Behandlung von Videoclips gehen
wir kommunikationstheoretisch nicht von
der monokausalen Annahme einer deter-
ministischen Medienwirkung aus (im Sin-
ne eines einfachen oder erweiterten Sen-
der-Empfanger-Modells, das auf einem li-
nearen Konstrukt beruht), sondern folgen
einer Sichtweise, welche die Wechselsei-
tigkeit der zwischen Medien, Individuen
und Gesellschaft ablaufenden Prozesse,
d.h. ein Aufeinanderbezogensein subjek-
tiver und objektiver Bedingungen betont.
In aligemeiner didaktischer Hinsicht orien-
tieren wir uns an handlungstheoretischen
Perspektiven. Das impliziert, den Begriff
»Handeln« nicht — wie des 6fteren in di-
daktischen Veroffentlichungen — versim-
plifiziert und reduziert mit »Machen« (im

JOCHEN HAGELSKAMP
geb. 19. 04. 1967 — Journalist, Werbekaufmann,
Kontakter bei Tracks Film GmbH Berlin

Die Tracks Film GmbH arbeitet mit festen und freien Regisseuren
zusammen., Haben diese Regisseure unterschiedliche Gebiete, auf
denen sie besonders befshigt sind? )
Alle Regisseure, die fur uns drehen, sind sehr durch die Photographie
gepragt, was die Besonderheit inrer Bilder bestimmt. Ansonsten existie-
ren kleinere Unterschiede. Wir haben z. B. jemanden, der sich auf
Computeranimationen spezialisiert hat, die vor allem im Ma}instreambe-
reich und in Danceprojekten gefragt sind. Ein anderer Regisseur dage-
gen sieht vieles mehr von der Kameraposition aus und schreibt eher
auBergewshnliche Kamerakonzepte.

Die Tracks Film GmbH produziert neben Videoclips auch Werbefilme,
bei denen mit wesentlich hoheren Budgets gearbeitet wird. Fungleren
demnach Videoclips fur Sie eher als Imagetrager? ‘

Ja, und auBerdem kénnen Regisseure bel Musikvideos stérker ihren
eigenen ldeen folgen. Sie betreuen von der Treatment-Erstellung bis zur
Umsetzung die gesamte Produktion, wahrend in der Werbung viel
diktiert wird bzw. nur noch die Umsetzung gefragt ist, wenn von der
Werbeagentur die ldee schon vorgegeben ist.

Gibt es einen typischen Ablauf einer Videoclipproduktion?

Zuerst steht das Kontakten im Vordergrund: Es werden Show-Reels und
neue Produktionen an die Plattenfirmen verschickt, danach fragt die
Plattenfirma wegen einer aktuellen Produktion an und die Vorproduktion
beginnt. Zur Vorproduktion gehéren z. B. Casting, Location, Styling,
Make Up, Finanzen. Der Haupteil besteht aus den Drehtagen, wo alles
abgefilmt wird, Danach kommt die Post-Production in einem Schnittstu-
dio, also der Schnitt und eventuelle Animationen.

Die Videoclipdsthetik hat sich seit den frihen 80er Jahren erheblich
gewandelt, was u. a. die ersten Clips der Neuen Deutschen Welle
demonstrieren, die sehr einfach strukturiert waren, Welche besonderen
Verdnderungen gab es in den letzten Jahren?

Eine gewlsse Wandlung vollzog sich durch loistungsstarke Compulter,
die seltalnlgen Jahren vermehrt eingesetzt werden. Die Post-Production
Ist hetite viel aufwendiger und Animationen erfreuen sich einer ungemei-
nen Popularitdt innerhalb der Produktion von Muslkvideos ~ ein Trend,
dor jedoch augenblicklich wieder etwas rticklauflg lst. Gerade bei
auslindischen Produktionen sleht man hufig aufwendige Postproduk-

tionen. In den Kinderschuhen des Videoclips standen Perfomances im
Vordergrund, jetzt wird mehr auf den ,Tell A Story“-Charakter von
Werbeclips zurlickgegriffen. Performances werden eher als zweite
Ebene im Clip eingesetzt.

Im Hinblick auf die Farblichkeit von Videoclips ist eine starke Orientie-
rung an den Formaten von VIVA und MTV aufféllig.

Immer wieder wird darGber gestritten, welche Wirkung Videoclips auf
die Préferenzbildung der Konsumenten haben.

Auf jeden Fall eine unterstitzende Wirkung. Generell ist es wichtig, daB
Videoclips es erméglichen, neue Musikgruppen zu plazieren. Wenn
man etwa bedenkt, daB Boygroups eher Uber das Aussehen als Uber die
Musik definiert werden, besteht dort schon ein spezifischer EinfluB der
Musikvideos. Videoclips sind Teil einer Image-Kampagne, wobei auch
eine Videoclipproduktionsfirma darauf achten muB, das z. B. VIVA von
einer bestimmten Zielgruppe eher nebenbei gesehen wird. Man schaut
eigentlich nur dann hin, wenn etwas AuBergewshnliches passiert. Der
Videoclip muB also so aufgebaut sein, daB immer wieder etwas Neues
zu entdecken oder man auf das Ende gespannt ist, was durch eine
spezielle Dramaturgie ermdglicht wird.

Was sind typische Probleme beim Dreh eines Clips?

Es gibt die typischen Alitagsprobleme. Wir haben z. B. in Indien gedreht
und muBten eine Kamera vor Ort leihen, die wir nicht ausgiebig prifen
konnten. Beim Dreh merkten wir plétzlich, da die Kamera nicht gleich-
maBig lief. So hatten wir bel der Posi-Production groBe Probleme, den
Clip zu synchronisieren. Am Ende sind wir tber das eigentliche Budget
hinausgegangen. Manchmal sind auch zu viele Leute in die Konzeption
miteinbezogen. Die Band, der Produktmanager, der A&R-Manager, das
Management und die Marketingmanager, alle haben etwas zu sagen.
Das muB man tiber eine Person koordinieren, Manchmal geht es in der
Vorplanung sehr hektisch zu, wenn kurzfristig angefragt wird. Die
Plattenfirmen beobachten natlrlich erst einmal, wie ein bestimmter Titel
tiber die Radiostationen — also Airplay — |auft, bevor sie einen Videoclip
drehen lassen. Je lAnger aber eine Vorlaufzeit ist, desto besser wird das
Video. ‘

Missen Regisseure dann aber nicht zahlreiche Kompromisse einge-
hen, wie auch bei den Werbefilmen, wo viele Vorgaben gemacht
werden? ) .
Das hangt vom Stand des Regisseurs ab. Ein Newcomer geht naturlich
Kompromisse ein und paBt sein Treatment den Vorstellungen der
Beteiligten an. Ein namhafter Regisseur wurde dies fast nie tun.
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